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Le Barometre des journalistes 2025 réalisé par Marketagent et Farner | Team
Farner met en lumiére la maniere dont les professionnel-le-s des médias de la
région DACH (Allemagne, Autriche et Suisse) percoivent personnellement les
transformations du monde médiatique. Les données proviennent d'une enquéte
anonyme en ligne (CAWI — Computer Assisted Web Interviews) menée du 3 au 16
mars 2025. 532 professionnel-le-s des médias de la région DACH ont participé

a I'enquéte, dont 168 en Suisse et 37 en Suisse romande. Les résultats suivants

concernent la Suisse.

Influence

- des journalistes estiment avoir
une grande influence sur les ten-

dances sociales. Cependant, 64,9 % pensent

que ces tendances ne devraient pas étre déli-
bérément influencées.

Sensationnalisme

Opinion personnelle
58.3% estiment que les faits doivent
P rester au premier plan — les
points de vue personnels peuvent s’exprimer
selon les circonstances.

des journalistes se prononcent
contre le sensationnalisme.

Polarisation
- estiment qu'une couverture fac-
tuelle et objective est efficace

pour lutter contre la polarisation croissante.
85,7 % considerent que la lutte contre les fake
news joue également un réle important.

Cohésion sociale

92,3% des journalistes estiment

pouvoir contribuer a la cohé-
sion sociale.

Sérieux
diminué.

estiment que l'importance du sé-
rieux dans le journalisme a plutét

Qualité
o constatent une baisse de la qua-
69% e A
lité du journalisme a cause des

coupes budgétaires dans les rédactions.

Print et radio.

- estiment que la presse écrite
a perdu de son importance,

71,4 % disent la méme chose de la télévision,

et 57,7 % de la radio.

Réseaux sociaux et podcasts
estiment que les réseaux soci-

- aux gagnent en importance,

75,6 % pour les plateformes en ligne et 78 %
pour les podcasts.

Médias influents

- des interrogé-e-s considerent

les réseaux sociaux comme le
média le plus influent pour la formation d’opi-
nion. 69,6 % citent les plateformes d’actualités
en ligne La tv reste importante pour 48,2 %,
suivie par la presse écrite (40,5 %) et la radio
25 %).
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Sécurité de I’'emploi

des journalistes considerent
leur poste comme plutét ou

trés sécurisé.

Métier de réve

des journalistes considerent
qu’ils exercent le métier de

leurs réves.



